AGROS: El ecosistema digital que
conecta al agro

Conectando el sector agro a través de tecnologia
digital y un ecosistema integral.

Proyecto escalable por etapas.
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AGROb5 es un innovador ecosistema digital
que facilita la conexién entre los actores del
agro, ofreciendo un marketplace, una
comunidad colaborativa y soluciones de
inteligencia artificial en diversas etapas.
Este enfoque integral estd disenado para
validar, monetizar y escalar las operaciones
en el sector agricolq, respondiendo a las
necesidades actuales del mercado.




Relacciones y maquinaria
dispersas

Lot refaccionas y mogquinanio en el sector agro estan dispersos,
lo que diiculta su accaso ¥ adoqulsiciin por parte e los
productores. Esta falta de centralincion genera ineficion cias en
&l procasn da Compra y vento

Publicaciones
inadecuadas

Los publicaciones de productos en el ogro suelen estor moal
ekiboradas y coretan de los dotos tecnicos necasanios, b gus
puede llevar o decisiones de compro inodecuadas y
dagcomndionza entra [08 compnadones

Comunicacion ineficiente

La comunicacidn an el ogro se boso mayormenta en WhotsApp
llamodas, (o gue pusde resultar &n falta de seguimsnto,
dasorganizacion y perdida da infermaocion relavanta antra
compradores y vendadores

Desconfianza en compras
a distancia

Lo desconfiarza en compras o dstoncio as comdn an el secior
agra, yo guee muchos productones temen ser estalodos o recibir
productos gus e cumplan con sus eapectativos, 1o gue Bmito al
o del comercio en lineo.

Pérdidas econdmicas

El tiemnpo y dinero perdido debido a estos insliciencios impocta
ompliomenta en la rentobilidod del sector agro, alectando o
copacidod de ks productones parg inserts iy cracer.
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Refacciones Y maquinaria
dispersas

Las refacciones y maquinaria en el sector agro estan dispersas,
lo que dificulta su acceso y adquisicion por parte de los
productores. Esta falta de centralizacion genera ineficiencias en
el proceso de compra y venta.



Publicaciones
Inadecuadas

Las publicaciones de productos en el agro suelen estar mail
elaboradas y carecen de los datos técnicos necesarios, lo que
puede llevar a decisiones de compra inadecuadas y
desconfianza entre los compradores.



Comunicacion inefic

La comunicacion en el agro se basa mayormente en WhatsApp y
llamadas, lo que puede resultar en falta de seguimiento,
desorganizacion y pérdida de informacion relevante entre
compradores y vendedores.



Desconfianza en compras
a distancia

La desconfianza en compras a distancia es comun en el sector
agro, ya gue muchos productores temen ser estafados o recibir
productos que no cumplan con sus expectativas, lo que limita el
crecimiento del comercio en linea.



Pérdidas economicas

El tiempo y dinero perdido debido a estas ineficiencias impacta
ampliaomente en |la rentabilidad del sector agro, afectando la
capacidad de los productores para invertir y crecer.
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LA OPORTUNIDAD

El agro no necesita mas proveedores, necesita conexion.



Un mercado
gigantesco

El sector agropecuario representa una
parte significativa de la economia
global, con un volumen de negocios
que supera los billones de ddlares
anualmente. Esto demuestra la
magnitud del mercado y su potencial
para el crecimiento digital.




Ecosistema
fragmentado

El agro estd compuesto por multiples
actores, desde productores hasta
distribuidores, lo que resulta en un
ecosistema fragmentado donde cada
parte opera de manera independiente.
La falta de conexidon entre estos actores
limita la eficiencia del mercado.
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El agro es un sector que presenta
demandas constantes a lo largo del
ano, lo que significa que siempre hay
oportunidades de negocio. Esta
recurrencia contribuye a la estabilidad
financiera de los involucrados.




Bajo nivel de
digitalizacion

A pesar de su tamano y relevancia, el
agro sigue siendo un sector poco
digitalizado, con muchas
transacciones adn gestionadas a
través de métodos tradicionales. Esto

crea una oportunidad significativa
para implementar soluciones digitales.




- Productores

- Refaccionaria

- Fabricantes

- Distribuidores

- Propiedades Rurales

- Compra y venta de animales




Enfoque 100% Agro

AGROb se diferencia de plataformas generales al tener un
enfoque exclusivo en el sector agropecuario. Esto permite una
comprension mas precisa de las necesidades del mercado,

facilitando conexiones mas efectivas entre los actores del agro.

POR QUE AGROS ES DIFERENTE
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Publicaciones Técnicas y Verificacion progresiva

Ademdas, AGROS garantiza que las publicaciones sean técnicas y
correctas. A través de un sistema de verificacion progresiva y el uso
de inteligencia artificial, se optimizan las descripciones para que sean
mds atractivas y adecuadas, maximizando la oportunidad de ventas.



Fabricantes locales

Los fabricantes locales buscan un
canal efectivo para promocionar
sus productos y aumentar sus
ventas, lo que hace que su
inclusion en AGROS sea vital.

USUARIO OBJETIVO - ETAPA 1

Refaccionarias

Las refoccionarias necesitan un espacio
donde puedan ofrecer sus piezas y
articulos de manera confiable y accesible
para atraer a mas clientes, estas son las
primearas que pagan y publican
constontemente.

o

Vendedores de maquinaria usada

Los vendedores de magquinaria usadag
requieren visibilidad para vender sus
productos rapidamente, evitando la
competencia desleal y los problemas
de confianza en las transacciones.



Fabricantes locales

Los fabricantes locales buscan un
canal efectivo para promocionar
sus productos y aumentar sus

ventas, lo que hace que su
inclusidon en AGROb sea vital.



Refaccionarias

Las refaccionarias necesitan un espacio
donde puedan ofrecer sus piezas y
articulos de manera confiable y accesible
para atraer a mas clientes, estas son las
primeras que pagan y publican
constantemente.
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Vendedores e maquinaria usada

Los vendedores de maquinaria usada
requieren visibilidad para vender sus
productos rapidamente, evitando la
competencia desleal y los problemas
de confianza en las transacciones.



PRINGIPIO DEL
EGTO @ Validacion rapida del modelo

tecnico y comercial

Monetizacidon temprana sin

\% complejidad tecnologica

7I|:‘ Escalabilidad enfocada en
|||| demanda real

Nada se construye sin necesidad real.




ETAPA 1- MUP MONETIZABLE

Objetivo: Crear una plataforma funcional que

comience a generar ingresos de manera efectiva.

Dafinicion da
Reguerimientos

ldentificarn y estoblecer
las funcionalidades
basicas necesarias
pora &l MYP.

Desarrollo del
Catalogo

ImpEhkemenicar un
cotdlogo basico qua
parmita ha wisuclzacian
de productos y senvicios.

(B

Implemantacién de
Blsqueda

Dresarrollarn una
funcionalidad de
blsgqueda simple para
focilitar la navegocion.

Creacion de Perfiles
de Vendedores

Fermitir a los
vendedores crear
perfiles con
informacion relevants

Integracion de
Contocto Directo

Facilitar la
comunicacion
directa madiante
WhaotsApp o chol

Panmel Administrativo

Desorroliar un panel
adrminigtrativa para
gestionar las
publicociones y USUCTos,

Establecimianto de
Comunidad Basica

Formentar la crecckon de
una cormunidad nicial
para el intercambio de
informocian

Definicion de
Métricas Simples

Estoblecer métricos
bésicas para medir
el rendimiento da la
platafarma.




Definicion de
Requerimientos

l[dentificar y establecer
las funcionalidades
bdAsicas necesarias
para el MVP.



Desarrollo del
Catdlogo

Implementar un
catdlogo bdsico que
permita la visualizacion
de productos y servicios.



Implementacion de
BUsqueda

Desarrollar una
funcionalidad de
bUsqueda simple para
facilitar la navegacion.



Creacion de Perfiles
de Vendedores

Permitir a los
vendedores crear
perfiles con
iInformacion relevante.



l Integracion de
.l Contacto Directo

Facilitar la
comunicacion
directa mediante
WhatsApp o chat.



Panel Administrativo

Desarrollar un panel
administrativo para
gestionar las
publicaciones y usuarios.
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m Establecimiento de
B Comunidad Bdsica

Fomentar la creacion de
una comunidad inicial
para el intercambio de
informacion.

o
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Definicidn de
Métricas Simples

Establecer métricas
bdsicas para medir
el rendimiento de la
plataforma.



Optimizacion de titulos
descriptivos

IA - ASISTENTE DE
PUBLICACION (ETAPA 1

Automatizacion de datos

N
ﬁfﬁ técnicos
O}

Deteccidn de informacion
incompleta

Publicaciones madas atractivas




COMO GANA DINERO AGRO5 - ETAPA 1

Modelo de monetizacion enfocado en facilitar la visibilidad y la venta.

: Espacios
Banner mensual Lol preferenciales por
por proveedor 5 — ] 0 (y PO ae s categoria
(0] destacadas Cobro por

menmbresia

Comisién por
venta




Banner mensual
por proveedor



0—10%

Comision por
venta



Tipos de
publicaciones
destacadas



Espacios
preferenciales por
categoria



Cobro por
menmbresia




COMO GANA DINERO AGRO5 - ETAPA 1

Modelo de monetizacion enfocado en facilitar la visibilidad y la venta.

: Espacios
Banner mensual Lol preferenciales por
por proveedor 5 — ] 0 (y PO ae s categoria
(0] destacadas Cobro por

menmbresia

Comisién por
venta




QUE NO SE HACE EN
ETAPA 1

Sin app Movil

Sin pasarela de pagos

Sin logistica integrada

Sin A por imagen

Sin matching avanzado

Sin integraciones externas




METRICAS DE EXITO - ETAPA 1

Indicadores clave que determinan el funcionamiento y la viabilidad
de la plataforma en la primera etapa.




METRICAS DE EXITO - ETAPA 1

Indicadores clave que determinan el funcionamiento y la viabilidad
de la plataforma en la primera etapa.

Vendedores
activos en la
plataforma



METRICAS DE EXITO - ETAPA 1

Indicadores clave que determinan el funcionamiento y la viabilidad
de la plataforma en la primera etapa.

Vendedores Publicaciones
activos en la constantes por
plataforma semanad



METRICAS DE EXITO - ETAPA 1

Indicadores clave que determinan el funcionamiento y la viabilidad
de la plataforma en la primera etapa.

Vendedores Publicaciones Contcicios
activos en la constantes por generados
plataforma semana mensualmente



METRICAS DE EXITO - ETAPA 1

Indicadores clave que determinan el funcionamiento y la viabilidad
de la plataforma en la primera etapa.

Vendedores Publicaciones Contactos Ingresos
activos en la constantes por generados mensuales
plataforma semana mensualmente objetivos



METRICAS DE EXITO - ETAPA 1

Indicadores clave que determinan el funcionamiento y la viabilidad
de la plataforma en la primera etapa.

. : Uso del
Vendedores Publicaciones Contactos Ingresos et sl
: asistente de
activos en la constantes por generados mensuales .
i or parte de
plataforma semana mensualmente objetivos Porp
vendedores



ETAPA 2 - GOMUNIDAD Y SUSCRIPGIONES

Desarrollo de funcionalidades para ingresos

recurrentes y fortalecer la comunidad.

Objetivo

Generar ingresos
recurrentes a traves
de suscripciones y
automatizocion.

Perfiles avanzados

Ofrecer a los usuarios

la posibilidad de craar
perfiles detallados con
informacion ralevants.

(&

Reputacion de
vendedores

Implementar un
sistema de calificacibn
para construir confianza
antra los usuarios,

o Pagos y carrito

Intesgrar un sistermna de
pago eficignts ¥ un
carrita de compras para
facilitar las tronsocciones.

.

Subida masiva de
praductos

IA integrada al
dashboard

‘o‘\i

- - u Blog y contenido
e ii—

. : Crear contenido
relevante para p F_.__

educar y atroer a la
comunidad.

.

Parrmitlr a los vendedores
subir mudltiples
productos de manera
rapida y sencilla

Incorporar inteligancio
ortificial para personalizar
la experiencia del uswarko
vy optimizor al proceso de

COHMpra

-



Objetivo

Generdar Ingresos
recurrentes a través
de suscripciones y
automatizacion.



Perfiles avanzados

Ofrecer a los usuarios

la posibilidad de crear
perfiles detallados con
informacion relevante.



m Reputacion de

—~——d vendedores

Implementar un
sistema de calificacion
para construir confianza
entre los usuarios.



Pagos y carrito

Integrar un sistema de
pago eficiente y un
carrito de compras para
facilitar las transacciones.



Subida masiva de
productos

Permitir a los vendedores
subir multiples
productos de manera
rapida y sencilla.




Blog y contenido

Crear contenido
relevante para
educar y atraer a la
comunidad.



|A Integrada al
dashboard

Incorporar inteligencia
artificial para personalizar
la experiencia del usuario
y optimizar el proceso de

compra.




ETAPA3-IAY
VERIFICACION

AGROb se diferencia en el mercado al
implementar tecnologias avanzadas de
inteligencia artificial para mejorar la experiencia
de compra y venta en el agro. La combinacion de
verificacion profesional y andlisis predictivo
permite a los usuarios acceder a informacion
precisa y relevante, facilitando la identificacion de
refacciones y optimizando la toma de decisiones.




ETAPA 4 - EGOSISTEMA
COMPLETO



ETAPA 4 - EGOSISTEMA
COMPLETO

En estda etapa, AGROb se convierte en una plataforma integral que no solo
conecta a los actores del agro, sino que también ofrece servicios
complementarios para optimizar toda la cadena de valor. Con una app movil,
el acceso ser@ mas sencillo y rapido, facilitando las interacciones entre
productores, refaccionarias y talleres. La logistica integrada y el financiamiento
permitirdn que los usuarios realicen transacciones de manera mas eficiente,
mientras que el marketplace automatizado proporcionar@ una experiencia de
compra y venta fluida, respaldada por datos analiticos que beneficiaran a las
grandes empresas del sector.




ROLES ENTRE S0CI0S

Responsabilidades del CEO

Funciones del CTO




ESTRUGTURA LEGAL



ESTRUCTURA LEGAL

AGROb se constituye como una Sociedad por
Acciones Simplificada (S.A.P.l.) de C.V.,, lo que permite
una administracion mas agil y flexible. La distribucion
de acciones es 51% para el CEO y 49% para el CTO,
garantizando un control estratégico y una
gobernanza equilibrada desde el inicio del proyecto.



AGROS crece por etapas. Primero validamos y
monetizamos, luego escalamos e invertimos
fuerte. Este proyecto esta disenado para
perdurar y crecer en el tiempo.

Cierre del Proyecto AGROb5




AGROS: El ecosistema digital que
conecta al agro

Conectando el sector agro a través de tecnologia
digital y un ecosistema integral.

Proyecto escalable por etapas.



Llévatela contigo.
Consultala cuando .
quieras. E"'l 4 ,,

.. Te has perdido algo? ;Quieres saber mas?
Escanea o haz clic para abrir la presentacion. En
cualquier momento y desde cualquier lugar.

Ver presentacion
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